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Sala NewConnect, GPW w Warszawie

Rejestracja uczestnikow i powitalna kawa

Otwarcie seminarium

Mirostaw Kachniewski, Prezes Zarzadu, Stowarzyszenie Emitentow Gietdowych

Oczekiwania inwestoréw indywidualnych wobec spétek
= Charakterystyka inwestora indywidualnego
= Oczekiwania inwestora wzgledem zakresu informacji
= Jakie formy komunikacji preferuje inwestor indywidualny

Michat Mastowski, Wiceprezes Zarzadu, Stowarzyszenie Inwestorow Indywidualnych

Jak zmienic¢ korporacyjna strone internetowa spotki, aby uzyska¢ nowgq jakos¢
komunikacji korporacyjnej online?

Bogata tres¢, wieksza transparentnosc i czestszy kontakt z interesariuszami — studium przypadku

Po omowieniu przykiadu, przedstawione zostang zagadnienia:
= analiza stron korporacyjnych polskich spdtek w Swietle miedzynarodowych dobrych praktyk
= wysokiej jakosci strona korporacyjna jako najwazniejsze narzedzie managera IR
= najczesciej wystepujace btedy w serwisach korporacyjnych
= rozwigzania Message

Dario Mezzaqui, Partner, Message
Bartosz Sawulski, Konsultant Komunikacji Korporacyjnej Online, Message

Wykorzystanie medidéw spotecznosciowych w komunikacji z inwestorami
= Blogi, fora dyskusyjne, serwisy spoteczno$ciowe i ich znaczenie w relacjach inwestorskich
= Social media policy — jak jg przygotowac i wdrozy¢ w spdtce publicznej
= Dobre praktyki komunikacji w mediach spotecznos$ciowych

Piotr Biernacki, Prezes Zarzadu, Nobili Partners
Przerwa kawowa

RSS, mobilna strona
= Czy inwestorzy korzystajq z tych form komunikacji
= Kiedy warto opracowywac aplikacje mobilne
= Jak budowac (co pomingc/co jest zbedne, co podkreslic)

Mikotaj Machowczyk, Head of Mobile, K2 Internet SA

Przekaz wideo w relacjach inwestorskich
= Zalety komunikacji wideo
= Przekaz online i vod
= Mozliwosci i sposoby wykorzystania materiatéw wideo
= Jak dobrze wypas¢ przed kamerg?

Matgorzata Zmijewska-Kukietka, Redaktor, GPW Media

Lunch



PRELEGENCI SEMINARIUM

PIOTR BIERNACKI, PREZES ZARZADU, NOBILI PARTNERS

Ponad 12-letnie doswiadczenie w komunikacji na rynku kapitatowym.
Specjalizuje sie w tworzeniu i zarzadzaniu strategiami komunikacji spotek
notowanych na gieldzie skierowanymi do krajowych i zagranicznych
inwestorow instytucjonalnych oraz indywidualnych. Zarzadzat komunikacjg
przy kilkunastu ofertach publicznych oraz doradzat ponad 40 klientom
notowanym na GPW, Euronext i OMX. Zaczynat kariere jako zastepca
rzecznika prasowego Komisji Papierow Wartosciowych i Gietd. Wyktadowca,
trener, Gloger, designer prezentacji.

MIKOLAJ MACHOWCZYK, HEAD OF MOBILE, K2 INTERNET SA

Petni role Head of Mobile w agencji K2, z ktdrg zwigzany jest od 2011 roku i
odpowiada za wykorzystanie technologii mobilnych w produktach i
kampaniach marketingowych klientéw agencji. Ma pietnastostoletnie
doswiadczenie w rozwijaniu aplikacji internetowych i mobilnych. W latach
2005 — 2011 mieszkat w UK, gdzie pracowat dla Rapid Mobile Media oraz Rank
Interactive zarzadzajac kilkudziesiecioosobowym zespotem i tworzac
rozwigzania mobilne dla brytyjskich i globalnych klientow m.in. aplikacje
N newsowg dla Reutersa, mobilne kasyno dla Jackpotjoy, zakfady
\ bukmacherskie dla Betfair czy handel instrumentami finansowymi dla LMAX.
/o
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) //77/ W K2 pracowat nad rozwigzaniami mobilnymi dla klientow takich jak Coca-
M / M Cola, Heineken, Play oraz MSZ. Jest absolwentem Politechniki Wroctawskiej.

MICHAL MASEOWSKI, WICEPREZES ZARZADU, STOWARZYSZENIE INWESTOROW
INDYWIDUALNYCH

Doktor ekonomii na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu, inwestor
gietdowy od 1996 roku, zatozyciel Stowarzyszenia Inwestorow
Indywidualnych, 1999 - 2007 Wiceprezes Zarzadu ds. Programoéw
Stowarzyszenia Inwestoréw Indywidualnych, 2007 — 2011 Dyrektor ds.
Programow w Stowarzyszeniu Inwestorow Indywidualnych, redaktor naczelny
kwartalnika Akcjonariusz, redaktor naczelny biuletynu NewConnect
(www.ncbiuletyn.pl), twdrca podcastu Echa Rynku, organizator kilkunastu
konferencji WallStreet i Profesjonalny Inwestor, od 2009 — Przewodniczacy
Rady Nadzorczej spétki Power Media S.A., 2000 — 2008 — pracownik Katedry
Badan Operacyjnych na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu, posiada
8 lat doSwiadczenia jako wyktadowca akademicki, 2007 — 2008 — wyktadowca
MBA na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu, specjalizacja ,Metody
podejmowania decyzji”




DARIO MEZZAQUI, PARTNER, MESSAGE

Zdobyt pierwsze doswiadczenia zawodowe i rozwingt swe kwalifikacje,
pracujac w firmie Tradermade Intl Ltd, bedacej liderem na wtoskim rynku
ustug, w zakresie analiz i prognoz finansowych, oferowanych gtéwnie
przedsiebiorstwom z branzy przemystowej. W roku 1998 rozpoczat prace w
| grupie Dow Jones, gdzie nadzorowat wioski rynek dla Dow Jones
Newswires, prestizowej agencji informacyjnej nalezacej do ,Wall Street
Journal”. Po kilku latach pracy w spotce akcyjnej Il Sole 24 Ore Spa na
stanowisku Dyrektora Marketingu, zostat jednym =z zatozycieli i
pomystodawcow agencji Message.

MIROSEAW KACHNIEWSKI, PREZES ZARZADU, STOWARZYSZENIE EMITENTOW GIELDOWYCH

Przed dotaczeniem do SEG pracowat w Komisji Papierow Wartosciowych i
Gield jako rzecznik prasowy i dyrektor sekretariatu. Byt odpowiedzialny m.in.
za kwestie wspdtpracy miedzynarodowej (piastowat wiele istotnych funkcji w
ramach miedzynarodowej organizacji I0SCO), polityki edukacyjnej oraz
badan i analiz. Wczesniej byt pracownikiem Ministerstwa Przeksztatcen
Wiasnosciowych. Byt pracownikiem Katedry Finansow Miedzynarodowych
SGH, jest absolwentem wydzialu Handlu Zagranicznego tej uczelni. Ma
stopien naukowy doktora. Jest autorem wielu publikacji o tematyce
ekonomicznej, dotyczacych gtéwnie takich obszaréw jak: funkcjonowanie
rynkdw kapitatowych, liberalizacja przeptywow kapitatowych, liberalizacja
form Swiadczenia ustug, integracja rynku finansowego UE. Zasiada we
wiadzach Europejskiego Stowarzyszenia Spotek Gietdowych
(Europeanissuers).

BARTOSZ SAWULSKI, KONSULTANT KOMUNIKACJI KORPORACYJNEJ ONLINE, MESSAGE

Absolwent wydziatu Economics and Business Administration Uniwersytetu
w Tilburgu, Holandia. Studiowat takze w Helsinkach — Hanken School of
Economics. Po zdobyciu niezbednej wiedzy i doswiadczenia w zakresie
komunikacji korporacyjnej online podczas pobytu w centrali Message
Group w Mediolanie, od 2011 roku odpowiedzialny jest za wprowadzenie
spotki do Polski i jej biezacq dziatalnos¢. Wczesniej pracowat w biurze
strategii spotki gietdowej z mWIG40.

MALGORZATA ZMIJEWSKA-KUKIELKA, REDAKTOR, GPW MEDIA

Absolwentka Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa na UKSW w
Warszawie. Wiedze i doswiadczenie zawodowe zdobywata w redakgji
Wiadomosci TVP1 gdzie pracowata w latach 2006-2011. Od poczatku 2012
roku szefowa redakcji GPW Media.




